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Szanowni Panstwo,

Centrum Doradztwa Rolnicze-
go Oddziat w Krakowie od
2004 roku uczestniczy aktyw-
nie w procesie wdrazania po-
dejScia Leader w rozwoju ob-
szaréw wiejskich.

Jednym z zasadniczych celéw
jakie sobie stawialiSmy byto
przygotowanie doradcoéw rol-
nych do aktywnego uczestni-
czenia w procesie tworzenia
Lokalnych Grup Dziatania
i opracowania zintegrowanych
strategii rozwoju
wiejskich a nastepnie
nych strategii rozwoju.

obszaréw
lokal-

Staramy sie wspiera¢ Lokalne
Grupy Dziatania poprzez organi-
zowanie réznego rodzaju szko-
len, konferencji i seminariéw,
a takze opracowania informa-
cyjne i poradnikowe. Przez
kolejne trzy lata redagowali-
Smy elektroniczny biuletyn
informacyjny publikowany na

INFORMACJA O CDR

Centrum Doradztwa Rolnicze-
go z siedzibg w Brwinowie
wraz z Oddziatami w Krakowie,
Poznaniu i Radomiu funkcjo-
nuje od 1 stycznia 2005 r.
w miejsce dotychczasowego
Krajowego Centrum Doradztwa
Rozwoju Rolnictwa i Obszaréw
Wiejskich. Dyrektorem Oddzia-
tu CDR w Krakowie jest Pan
mgr Jarostaw Bomba.

platformie edukacyjnej Leade-
ratorium i kolportowany na
adresy e-mail doradcéw przy-
gotowanych do wspotpracy
z LGD oraz na adresy Lokal-
nych Grup Dziatania.

Nawigzujac do poprzednich
doswiadczen postanowilismy
wznowi¢, W nieco nowym
ksztatcie, publikowanie
Newslettera, adresowanego do
LGD i doradcéw, a takze
wszystkich zainteresowanych.
Niniejsze wydanie zostato przy-
gotowane w Dziale Rozwoju
Obszaréow Wiejskich CDR
O/Krakoéw. Oczekujemy, ze
wiaczycie sie do prac redakcyj-
nych, ze skorzystacie z mozli-
wosci informowania o tym co
robicie, jakie macie sukcesy,
z czym sie borykacie, ze wig-
czycie sie za poSrednictwem
tej publikacji w proces dosko-
nalenia podejScia Leader
w Polsce.

O/KRAKOW
ZAKRES ZADAN CENTRUM:

1. Przygotowywanie i wprowa-
dzanie jednolitych sposobéw
dziatania o$rodkéw doradztwa
rolniczego w zakresie realizo-
wanych przez nie zadan.

2. Przygotowywanie i przekazy-
wanie oSrodkom doradztwa
materiatow informacyjnych

i szkoleniowych.

SLOWO WSTEPNE OD DYREKTORA ODDZIALU

Wychodzac naprzeciw zgfasza-
nym sugestiom, przygotowali-
Smy we wspotpracy z Minister-
stwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Departament Rozwoju Obsza-
row Wiejskich cykl szkolen
z zakresu podstaw dziennikar-
stwa, w tym dziennikarstwa
internetowego, do udziatu,
w ktérych serdecznie zaprasza-
my. Pierwsze spotkanie zapla-
nowalismy na 24-27 sierpnia
2010 roku w CDR Oddziat
w Krakowie.

szczegoty na:
www.cdr.gov.pl/krakow/.

Mam nadzieje, ze pierwszy
numer Newslettera okaze sie
przydatny w Waszej pracy
i zacheci Was do wspétpracy
z zespotem redakcyjnym.

Jarostaw Bomba
Dyrektor Oddziatu
CDR Krakow

3. Opracowywanie analiz
i prognoz w zakresie doradz-

twa rolniczego.

4. Prowadzenie szkolen dla
pracownikéw osrodkéw  do-
radztwa.

5. Prowadzenie doskonalenia
nauczycieli szkét rolniczych
w zakresie zrownowazonego

rozwoju obszarow wiejskich.
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6. Tworzenie i prowadzenie
centralnego systemu infor-
macji i baz danych na po-
trzeby doradztwa rolniczego.

7. Organizowanie szkolen,
pokazéw, seminariow i kon-
ferencji oraz innych przed-
siewzie¢ w zakresie rozwoju
rolnictwa i obszaréw wiej-
skich oraz rolnictwa ekolo-
gicznego.

8. Koordynowanie zadan
w zakresie rolnictwa ekolo-

gicznego wykonywanych

iEay
PP UNIWERSYTET cnn
ROLNICZY

Wydziat Rolniczo-
Ekonomiczny Uniwersytetu
Rolniczego w Krakowie we
wspoétpracy z Centrum Do-
radztwa Rolniczego w Brwi-
nowie Oddziat w Krakowie
rozpoczyna pierwszg edycje
studiéw podyplomowych pn.
"Leader szansg rozwoju
polskiej wsi" przeznaczo-
nych dla cztonkéw wiadz
i pracownikéw lokalnych
grup dziatania (LGD) oraz
dla pracownikéw urzedéw
marszatkowskich i oddziatow
regionalnych  Agencji Re-
strukturyzacji i Modernizacji
Rolnictwa zajmujgcych sie
wdrazaniem PROW 2007-
2013 0s 4. Leader, a takze
dla doradcéw wojewodzkich
osrodkéw doradztwa rolni-
czego i przedstawicieli sa-
morzaddéw gmin.

Oferta Studiéw skierowana
jest do absolwentéw wyz-
szych uczelni, ktérzy spo-
i/lub

tecznie zawodowo

przez oSrodki doradztwa

rolniczego.

9. Upowszechnianie wyni-
kéw badan naukowych
w praktyce rolniczej.

Oddziat w Krakowie realizuje

zadania ze szczegblnym
uwzglednieniem tematyki:
wsparcia turystyki wiejskiej,
aktywizacji Srodowisk lokal-
nych, dziedzictwa kulturowe-
go wsi, promocji produktu
regionalnego oraz wspiera-

nia pozarolniczych form

zwigzani sg z wdrazaniem
podejScia Leader w rozwoju
obszaréw wiejskich i wyraza-
ja gotowosSé poszerzenia
swojej wiedzy i doskonalenia
umiejetnosci  w  zakresie
Wspdlnej Polityki Rolnej Unii
Europejskiej, mechanizmow
wsparcia rozwoju obszaréw
wiejskich oraz zarzagdzania
organizacjg i realizacjg pla-
nu strategicznego.

Studia trwajg dwa semestry
(tacznie 220 godz.). Zajecia
realizowane sg w formie
wykfadow, ¢wiczen i semina-
rium w systemie niestacjo-
narnym. Podstawg zalicze-
nia semestru jest egzamin
testowy na
kazdego semestru. Studia
koncza sie napisaniem pra-

zakonczenie

cy dyplomowej, a nastepnie
jej obrong przed komisjg
egzaminacyjna.

Po obronie pracy dyplomo-
wej absolwenci
Swiadectwo
Studiow  Podyplomowych
Uniwersytetu Rolniczego im.

otrzymujg
ukonczenia

aktywnosci  gospodarczej
rolnikéw i ich rodzin.

Oddziat w Krakowie wspot-
pracuje z pozostatymi dziata-
mi funkcjonujgcymi w struk-
turach CDR, wiaczajac sie
aktywnie w realizacje zadan
0 zasiegu krajowym oraz
uczestniczgc w pracach
zespotow  problemowych
powotywanych do realizacji
zadan wskazanych przez
MRiRW oraz Dyrekcje CDR
w Brwinowie.

OFERTA DLA LGD: STUDIA PODYPLOMOWE

Hugona Koftgtaja w Krako-
wie. Na Swiadectwie wy-
szczegblnione sg przedmioty
zgodnie z programem stu-
diow.

Planowany termin rozpocze-
cia: 25-26 wrzesnia 2010
roku (I edycja).

Po szczegbétowe informacje,
w tym regulamin studiow,
harmonogram, informacje
o mozliwoSciach refundacji
kosztow studiéw i inne odsy-
tamy na strone:

www.cdr.gov.pl/krakow/
studia/

Informacji udziela:
tucja Reczek
CDR O/Krakéw
tel. 12 424 05 04

e-mail: l.reczek@cdr.gov.pl

Str. 2

Szkolenie ,Marketing produk-
tu turystyki wiejskiej”,
Krakéw, marzec 2010 .

Studia
podyplomowe:
“Leader
szansg
rozwoju

polskiej wsi"
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MIEDZYNARODOWA KONFERENCJA NA LITWIE
+~MIEDZYNARODOWE PROJEKTY WSPOLPRACY W PODEJSCIU LEADER”

W dniach 14-16 czerwca 2010 r. w Ktajpedzie na Litwie odbyta
sie konferencja na temat “Miedzynarodowych Projektow
Wspbtpracy w podejsciu Leader”. Konferencja zorganizowana
byta przez Litewskie Ministerstwo Rolnictwa, Centrum Programu
Leader i Metodyki Szkolnictwa w Rolnictwie razem z Litewska
Siecig Rozwoju Obszaréw Wiejskich oraz Siecig Lokalnych Grup
Dziatania.

W konferencji wzieto udziat okoto 160 uczestnikow z Lokalnych
Grup Dziatania z Litwy, totwy, Estonii, Finlandii, Cypru, Wegier
i Polski. Uczestniczyli w niej rowniez przedstawiciele Instytucji
Wdrazajacych z Litwy, totwy, Wegier i Cypru oraz przedstawiciel
Contact Point z Europejskiej Sieci Obszaréw Wiejskich, pan Dieter
Wagner.

Polske reprezentowaty panie |
Krystyna Wojtyto i Matgorzata

Makara z ,Lokalnej Grupy
Dziatania - Lider Dolina
Strugu“ oraz pracownicy g
Centrum Doradztwa

Rolniczego Oddziat
w Krakowie pani Karolina Boba i pan Jakub Ptak.

Pierwszy dzien konferencji poSwiecony byt wymianie kontaktow
pomiedzy poszczegbdlnymi Lokalnymi Grupami Dziatania z r6znych
panstw uczestniczacych w konferencji. Cztonkowie LGD oraz
reprezentanci Instytucji Wdrazajacych prezentowaty swoje
pomysty dotyczace perspektyw miedzynarodowych projektow
wspotpracy.

Przedstwiciele z Polski przygotowali barwne stoisko
z materiatami promocyjnymi Stowarzyszenia Lider Dolina Strugu

oraz wojewodztwa matopolskiego i podkarpackiego.

Bardzo duzym zaniteresowaniem cieszyt sie ,Przewodnik po
projektach wspotpracy“ osi 4 Leader Programu Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013 oraz broszura ,Co to jest
Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich“, wydane w jezyku angielskim,
udostepnione przez Wydziat Leader oraz Sekretariat Centralny
Krajowej Sieci Obszarow Wiejskich z Departamentu Rozwoju
Obszaréw Wiejskich, Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi
a takze baza kontaktowa wszystkich LGD w Polsce opracowana
przez CDR O/Krakéw. W trakcie gietdy pomystow i wymiany
kontakbw mozna bylo zauwazyé zainteresowanie przyszig
wspotpraca litewskich LGD z polskimi grupami w ramach
projektow wspotpracy. Przedstawiciele innych krajow réwniez
deklarowali wspétprace z polskimi LGD.

Po spotkaniu, atrakcjg wieczoru byta wycieczka statkiem po Ku-
ronskim Zalewie z kolacja regionalng na poktadzie.

Drugi dzien konferencji zostat podzielony na dwie czesci. Czes§é
pierwsza obejmowata wystgpienia przedstawicieli Ministerstwa
Rolnictwa z Litwy, na czele ktérej stat Wiceminister Rolnictwa
Mindaugas Kuklierius oraz zaproszonych gosci.

Podsumowujac wystapienia, mozna stwierdzi¢, ze Leader
w 7 panstwach uczestniczacych w konferencji jest na r6znym
poziomie zaawansowania. Widoczne jest réwniez odmienne po-
dejscie we wdrazaniu lokalnych strategii rozwoju. Znaczaco rozni
sie réwniez ilo§¢ LGD w poszczegblnych panstwach prezentuja-
cych sie podczas konferencji (przyktadowo Finlandia 55 LGD,
totwa 39, Litwa 51 LGD, Polska 338). Lecz pomimo wystepuja-
cych rdznic, mozna zaobserwowaé ogromng cheé wspotpracy,

zarbwno na arenie miedzynarodowej jak i krajowej.

W drugiej czeSci dnia odbyly sie warsztaty,
w 3 grupach tematycznych:

e Zaangazowanie mtodych w proces rozwoju obszardéw wiejskich,
e Promocja przedsiebiorczosci na obszarach wiejskich,

e Rozwdj turystyki i kreowanie lokalnej tozsamosci.

Wieczorem, uczestnicy konferencji uczyli sie m.in. jak wykreowaé
produkt lokalny i w jaki sposéb moze on byé przyczynkiem do
projektéw wspotpracy. A takze, jak ukierunkowaé projekt wspot-
pracy, tak aby byt on atrakcyjny dla mtodziezy, jako grupy docelo-
wej projektu.

Smiato mozna stwierdzié, ze w krajach UE widaé bardzo duze
zainteresowanie projektami wspétpracy. Na stronach Krajowych
Sieci oraz Europejskiej Sieci mozna znaleZé setki ogtoszen LGD
poszukujacych partneréw do miedzynarodowych projektow wspot-
pracy. Bardzo przydatne sg tez przewodniki opracowane przez
Contact Point oraz nasze Ministerstwo. Przydatnym narzedziem
jest rowniez Baza Lokalnych Grup Dziatania zamieszczona na
gtownej stronie Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich.

Deklaracje pomocy i wsparcia dla LGD obiecat pan Dieter Wagner
z Brukseli.

Wiecej informaciji oraz
prezentacje z konferencji na:
www. zmm.lt
www.leaderprograma.lt

Zachecam do miedzynarodowe;j
wspétpracy!
Naprawde warto!

Karolina Boba
CDR O/Krakow
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W dniach 31 marca do
7 maja 2010 roku trwat na-
bér wnioskéw w ramach
konkursu zamknigtego ogto-
szonego przez Departament
Wdrazania Europejskiego
Funduszu Spotecznego (w
Ministerstwie Pracy i Polityki
Spotecznej). Konkurs ogto-
szony w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki,
Priorytet V - Dobre Rzadze-
nie, Dziatanie 5.4- Rozwdj
potencjatu trzeciego sektora,
Poddziatanie 5.4.2 - Rozwdj
dialogu obywatelskiego, pod
tytutem: ,Tworzenie regional-

nych i lokalnych centrow
informacji i wspomagania
organizacji pozarzadowych

oraz wsparcie dziatalnosci
nowoutworzonych oraz juz
istniejacych centrow w zakre-
sie  pomocy doradczo-
szkoleniowej dla organizacji
pozarzgdowych” cieszyt sie
ogromnym  powodzeniem.
W odpowiedzi na konkurs
wptynety: 132 wnioski na
taczna kwote dofinansowa-
nia 179 553 970,48 PLN
(przy alokacji: 27 tys. PLN).

Zgodnie z kryterium dostepu
weryfikowanym na etapie
oceny merytorycznej projek-
ty zaktadajg dwa typy dzia-
fan:

1.Tworzenie nowych
(regionalnych  lub/i lokal-
nych) centréow informacji

i wspomagania organizacji
pozarzadowych na obsza-
rach, na ktérych one nie
funkcjonuja.

2. Wsparcie dziatalnosci juz
istniejgcych centrow infor-
macji i wspomagania organi-
zacji pozarzadowych, w za-
kresie Swiadczonych ustug
pod katem deficytow w ska-
zanych w dziatalnoSci tych
podmiotéw.

Dziatania deficytowe oraz
definicje regionalnego lub
lokalnego centrum informa-
cji i wspomagania organiza-
cji pozarzagdowych przyjeto
na podstawie raportu czast-
kowego ,Diagnoza organiza-
cji infrastrukturalnych oraz
identyfikacja zapotrzebowa-
nia organizacji pozarzado-

wych na ustugi Swiadczone
przez organizacje infrastruk-
turalne” opublikowanego
w zwigzku z badaniami pro-
wadzonymi w ramach reali-
zowanego projektu systemo-
wego ,Zwiekszenie poziomu
wiedzy na temat funkcjono-
wania sektora pozarzadowe-
go i dialogu obywatelskiego
oraz doskonalenie umiejet-
nosci zarzadzania sferg
pozytku publicznego”.

szczegoty dostepne na stro-
nie:
www.kapitalludzki.gov.pl,
www.pokl541.pozytek.gov.pl

WsSréd  uprawnionych  do
ztozenia wniosku znalazty
sie rowniez Lokalne Grupy
Dziatania, uznane w wyzej
przytaczanym raporcie za
organizacje infrastruktural-
ne.

Kibicujemy wszystkim, kto-
rzy zdecydowali sie na ztoze-
nie wnioskéw, proszac
0 wymiane uwag i opinii
dotyczgcych konkursu.
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KAPITAL LUDZKI

y NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Program
Operacyjny
Kapitat Ludzki
wspiera polityke
spoteczng i
finansuje
dziatania
panstw
cztonkowskich
na dwéch
ptaszczyznach:
przeciwdziatania
bezrobociu oraz
rozwoju
zasobow
ludzkich

TO JEST EKONOMIA SPOLECZNA?

Globalizujgcy sie gospodarczo i politycz-
nie Swiat powoduje, ze coraz usilniej
poszukuje sie rozwigzan, ktére pozwolity-
by na zmierzenie sie z nowymi wymiara-
mi probleméw ekonomicznych, spotecz-
nych i ekologicznych. Jednym z nich,
chociaz na pewno nie jedynym i nie zara-
dzajgcym wszystkim problemom, jest
idea ekonomii spotecznej. Ekonomia
spoteczna w réznych formach pojawia
sie na catym Swiecie i to niezaleznie od
poziomu zamoznosci, systemu politycz-

nego i dominujacej w danym kraju religii.
Poszczegblne panstwa dostrzegaja role
tego rozwoju  spoteczno-
gospodarczym i polityce spojnosci. Takze

nurtu  w

Srodowisko biznesu coraz czeSciej spo-
glada na idee przedsiebiorstw spotecz-
nych jako na spos6b dotarcia ze swoimi
ustugami do najbiedniejszych. Idea ta
zyskuje tez coraz wieksza popularnosé
w Srodowisku organizacji pozarzado-
wych, ktore poszukujg mechanizméw
ekonomicznej samodzielnosci dla siebie

oraz trwatych rozwigzan dla swoich pod-
opiecznych.

Podstawowa ,obietnica” ekonomii spo-
tecznej to ta, ze dziatania w specyficz-
nych obszarach rynku oparte o co$ wie-
cej niz che¢ zysku moga by¢ skutecznym
mechanizmem odzyskiwania oraz ochro-
ny suwerennosci i podmiotowosci dla
0s0b, instytucji i wspélnot.

W kolejnych edycjach biuletynu postara-
my sie przedstawi¢ blizej idee ekonomii
spotecznej.
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Rodzaje kwalifikowalnych projektow:

Wsparcie dla utworzenia i/lub funkcjonowa-
nia (w tym wzmocnienia potencjatu) instytu-

cji otoczenia sektora ekonomii spotecznej,
Swiadczacych w ramach projektu w sposéb

komplementarny i tagczny :

Kursy i szkolenia umozliwiajace nabycie,
podniesienie lub zmiane kwalifikacji
i kompetencji zawodowych.

Staze, subsydiowane zatrudnienie i zaje-
cia reintegracji zawodowej u pracodawcy.

Poradnictwo psychologiczne, psychospo-
teczne lub zawodowe, prowadzgce do
integracji spotecznej i zawodowej.

Rozwéj nowych form i metod wsparcia
indywidualnego i Srodowiskowego na
rzecz integracji zawodowej i spotecznej
(w tym np. Srodowiskowej pracy socjalnej,
centrow aktywizacji lokalnej, animacji
lokalnej, streetworkingu, coachingu, tre-
ningu pracy).

Rozwéj ustug spotecznych przezwyciezaja-
cych indywidualne bariery w integracji
spotecznej w tym w powrocie na rynek
pracy.

Rozwijanie umiejetnosci i kompetencji
spotecznych, niezbednych na rynku pracy.

Wsparcie tworzenia i dziatalnoSci Srodowi-

Grupy docelowe
(potencjalni uczestnicy projektéw):

podmioty ekonomii spotecznej

instytucje rynku pracy oraz pomocy i integracji spotecz-
nej (w zakresie promocji i rozwoju partnerstwa)

skowych instytucji aktywizujgcych osoby
niepetnosprawne, w tym zaburzone psy-
chicznie.

Promocja i wsparcie wolontariatu, w za-
kresie integracji osob wykluczonych i za-
grozonych wykluczeniem spotecznym.

Wsparcie dla tworzenia i funkcjonowania
pozaszkolnych form integracji spotecznej
miodziezy (Swietlice Srodowiskowe, w tym
z programem socjoterapeutycznym, kluby
Srodowiskowe) pofaczonych z realizacja
dziatan w zakresie reintegracji zawodowej
i spoteczne;j.

Organizowanie akcji i kampanii promocyj-
no - informacyjnych m.in. z zakresu row-
nosci szans, mobilnosci i elastycznosci
zawodowej, promowania postaw aktyw-
nych oraz przeciwdziatania wykluczeniu
spotecznemu.

Rozwéj dialogu, partnerstwa publiczno
spotecznego i wspdipracy na rzecz rozwo-
ju zasobo6w ludzkich na poziomie regional-
nym i lokalnym.

Prowadzenie, publikowanie i upowszech-
nianie badan i analiz z zakresu polityki
spotecznej w regionie (w tym dziatan ma-
jacych na celu przygotowanie i wdrazanie
gminnych lub powiatowych strategii roz-
wigzywania probleméw spotecznych.

Poziom dofinansowania:

Str. 5

Juz w czerwcu tego
roku zostat
ogloszony nabdér
wnioskéw w ramach
Programu
Operacyjnego
Kapitat Ludzki

Poddziatanie 7.2.1 -
Wsparcie Ekonomii
Spotecznej

100% wartosci projektu, z czego 10% mozna przeznaczy¢
na zakup srodkéw trwatych niezbednych do realizacji pro-

jektu.

Okres realizacji projektu:
do 36 miesiecy

osoby fizyczne (w zakresie doradztwa i szkolen na te-

mat zaktadania i/lub prowadzenia dziatalnoSci

w sektorze ekonomii spotecznej).

Minimalna warto§é projektu:

300 tys. zt.
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Z MARKI JEDNOSTKI, MARKA OBSZARU

Lokalne Grupy Dziatania (LGD) powoli staja sie trwatym wyrdzni-
kiem obszaréw wiejskich charakteryzujgcych sie nowatorskim
podejsciem do wtasnego potencjatu i metod jego wykorzystania
do podnoszenia jakosci zycia na wsi.

Wdrazanie lokalnych strategii rozwoju (LSR) przez LGD wyzna-
cza nowy etap w rozwoju obszaréw wiejskich w Polsce. Lokalne
spotecznoSci poprzez swoich przedstawicieli reprezentujacych trzy
podstawowe sektory; spoteczny, gospodarczy i publiczny zbudowaty
partnerstwa tréjsektorowe. Partnerstwa te, w szerokiej wspotpra-
cy z lokalnymi spotecznoSciami opracowaty LSR-y, jako podstawo-
we dokumenty wyznaczajgce kierunki rozwoju obszaréw objetych
dziataniem partnerstw, zgodnie z oczekiwaniami i aspiracjami
mieszkancow, samorzadoéw, organizacji i podmiotow gospodar-
czych danego obszaru.

Jako podmioty prawne (gtéwnie stowarzyszenia), dzieki proce-
durze wyboru do realizacji LSR, przez samorzady wojewodztw

LGD MYSLI O TURYSTYCE

W opisach obszaru, zwlaszcza przy uzasadnianiu specyfiki obszaru,
LGD mocno zaakcentowaty - jako wyréznik obszaru i jego potencjat,
walory (atrakcje) turystyczne, a wyniki analizy SWOT wyraznie wska-
zuja na poszukiwanie przez lokalne spotecznoSci szans rozwojowych
w turystyce wiejskiej i ustugach towarzyszacych.

Wypracowujgc cele strategiczne LGD wielokrotnie wskazywaty na
szanse jakie tworzy dla podnoszenia poziomu zycia na obszarach
wiejskich rozwéj funkgeji turystycznej (w tym agroturystyki) obszaru
w oparciu o zasoby Srodowiska naturalnego, produkt lokalny, oferte
kulturalna i zaplecze sportowo-rekreacyjne.

Realizacja strategii, zgodnie z zasadami podejScia Leader i dyrektywa
PROW, powinna tworzy¢ warunki do ksztattowania sie, jako jednego
z gtéwnych nurtéw rozwoju obszaréw wiejskich atrakcyjnosci tury-
stycznej. W rozwoju turystyki na obszarze dziatania LGD, upatrywaé
mozna szanse na budowanie przysztosci lokalnych grup dziatania.
Turystyka daje duzo mozliwosci do tworzenia roznorodnych przedsie-
wzie¢ o charakterze komercyjnym, ktére LGD moze kreowac, by¢ ich
wiascicielem lub wspdiwtascicielem, zatem tworzyé warunki pod
trwatos¢ catej instytucii.

CDR WSPIERA LGD

CDR Oddziat w Krakowie utrzymuje kontakty z wieloma LGD,
a przede wszystkim wspotpracuje z doradcami rolnymi, ktorzy
dziatajg w LGD lub z nimi wspétpracuja. Dzieki tym kontaktom,
mamy rzeczywistg wiedze o problemach jakie wystepujg w dziatal-
nosci LGD. W oparciu o te wiedze zaproponowaliSmy podjecie
przez LGD prac na rzecz kreowania sieciowych, zintegrowanych
produktow turystyki wiejskiej.

Centrum Doradztwa Rolniczego Oddziat w Krakowie, wystapit
z inicjatywg prowadzenia szkoleh warsztatowych dla przedstawi-
cieli LGD w zakresie budowania marki w turystyce wiejskiej. Ini-
cjatywa spotkata sie z zainteresowaniem Ministerstwa Rolnictwa

(SW) uzyskaty status instytucji uczestniczgcych we wdrazaniu
Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013
(PROW 2007-2013) oraz wynikajace z tego faktu kompetencje i
uprawnienia.

Te najwazniejsze to ,dysponowanie” sSrodkami finansowymi na
wspieranie operacji realizujacych cele LSR i zarzadzanie Srodka-
mi finansowymi na pokrycie kosztow administracyjnych LGD
oraz na nabywanie umiejetnosci i aktywizacje. Oznacza to, ze
LGD sa nie tylko organizacjami, partnerstwami ale takze instytu-
cjami dysponujgcymi zapleczem kadrowym, technicznym i finan-
sowym.

Analiza celéw ogblnych, szczegbtowych oraz przedsiewzieé, opisa-
nych w LSR, wyraznie wskazuje na myslenie strategiczne, aktywi-
zacje lokalnych spotecznosci, a takze rozwdj obszaréw wiejskich
poprzez rozwdj turystyki na tych obszarach.

Turystyka, jej rozwéj na obszarach wiejskich, stanowi wazne elemen-
ty zdecydowanej wiekszosci lokalnych strategii rozwoju. Obok wspo-
mnianych wyzej analizy SWOT i zapiséw w celach, turystyka wymie-
niana jest jako wazny element potencjatu obszaru, jako szansa dla
jego rozwoju i podnoszenia atrakcyjnosci gospodarcze;.

W okreSlaniu przedsiewzie¢ planowanych do realizacji poprzez
wsparcie konkretnych typdw operacji, prawie w kazdej strategii zapi-
sane sg dziatania skierowane na rozwdj lub podnoszenie jakoSci
produktéw turystyki wiejskiej.

Realizacja tej perspektywy rozwojowej upatrywana jest we wszyst-
kich typach operacji wdrazanych podejSciem Leader. Duze inwe-
stycje publiczne realizowane sg przez samorzady
w oparciu o operacje typu ,,0dnowa i rozwéj wsi” oraz mniejsze za
posrednictwem operacji typu ,,Mate projekty”. Rozwéj agroturysty-
ki i ustug towarzyszacych powinien najpetniej realizowaé sie
w oparciu o operacje typu ,R6znicowanie w kierunku dziatalnosci
nierolniczej”, a takze poprzez operacje typu ,Tworzenie i rozwoj
mikroprzedsiebiorstw”.

i Rozwoju Wsi, co zaowocowato zleceniem dla CDR przeprowadze-
nia zadania w 2009 roku, polegajgcego na przygotowaniu i prze-
prowadzeniu 4 szkolefi warsztatowych, w ktérych uczestniczyli
przedstawiciele LGD, doradcy rolni wspétpracujacy z LGD i przed-
stawiciele stowarzyszen agroturystycznych lub innych organizacji
zajmujgcych sie turystyka na obszarach wiejskich.

Jednym z celéw tych szkolen byto wywotanie zainteresowania LGD
budowaniem produktéw turystyki wiejskiej, a nastepnie przeje-
ciem nad nimi ,kontroli” bezpoSrednio lub posrednio przez zalez-
ny lub wspétpracujacy podmiot, czyli wptyw na zarzgdzanie tymi
produktami.
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Zainteresowanie ze strony LGD budowaniem produktéw turystyki
wiejskiej byto duze, co spowodowato, ze MRIRW zlecito CDR kon-
tynuacje zadania w 2010 roku. W marcu przeprowadzone zostaty
warsztaty na temat: ,Marketing produktu turystyki wiejskiej”.
W wyniku tych szkole warsztatowych, a takze codziennej pracy
ludzi w LGD, przygotowane zostaty produkty, ktére wspdlinie zo-
staty okreslone jako ,Zintegrowane i Sieciowe”.

LGD, ktére zgtosity zainteresowanie zaprezentowaniem swoich
produktow w trakcie Il Miedzynarodowej Konferencji , Turystyka
wiejska na drodze do komercjalizacji”, otrzymaty zaproszenie do
udziatu w tej Konferencji i zaprezentowaty swoje produkty, ktére
zostaty poddane ocenie przez przedstawicieli Biur Turystycznych.

W maju 2010 roku przeprowadzone zostaty, na zlecenie MRiRW
kolejne warsztaty. tgcznie we wszystkich warsztatach uczestni-
czyto 345 przedstawicieli LGD, w tym doradcy rolni, dziatacze
stowarzyszen agroturystycznych, organizacji turystycznych i samo-
rzgdow wojewodztw.

Celem tych szkolen byto wyposazenie LGD oraz potencjalnych
partneréw dziatan w obszarze turystyki wiejskiej w wiedze
z dziedziny budowania markowego produktu turystyki wiejskiej

O COWTYM WSZYSTKIM CHODZI1?

Na poczatek troche teoretycznych rozwazan, na temat produktu
i marki w turystyce. Marka produktu jest jednym z istotnych ele-
mentow ksztattujacych dziatalno$é podmiotow na wspotczesnym
konkurencyjnym rynku. Element ten traktowany jest jako czesé
marketingowej struktury produktu. Nalezy jednak najpierw wyja-
$ni¢ pojecie produktu, dla catkowitego zrozumienia istoty marki.
Ot6z jest to kazdy materialny lub niematerialny efekt procesu
produkcyjnego sprzedawany konsumentowi, zaspokajajacy okre-
Slone potrzeby i dostarczajacy okreSlonych korzySci, marka nato-
miast powstaje w momencie przedstawienia produktu na rynku,
a nastepnie kojarzenia go z okreslonymi cechami i wartoSciami.

Markowy produkt turystyczny to jednoczeSnie produkt majgcy
unikalng osobowos¢, cos co wyrdznia go od innych. Marka pozwa-
la na osiagniecie przewagi nad konkurencja, wyréznienie produk-
tu na rynku i spowodowanie, ze zostanie wybrany przez klientéw.
Marka nie jest kategoria jednoznaczng i jest z reguty definiowana
jako nazwa, pojecie, znak, symbol, rysunek lub kombinacja tych
elementow stworzona badZz opracowana w celu oznaczenia pro-
duktu rzeczowego lub ustugi oraz ich odréznienia od oferty kon-
kurentow.

Znajomos¢ i wartoS¢ marki wynikajg z jej sity rynkowej, na ktéra
sktadaja sie np.; lojalnosé wobec marki jako sktonno$¢ nabywcow
do zakupu produktow tej samej marki, znajomo$S¢é marki jako
efekt wynikajacy z jej istnienia dla producenta, postrzegany przez
konsumentow i przypisywany marce poziom jakosci jako najistot-
niejszy element stanowigcy o korzysciach dla klienta, skojarzenia
zwigzane z markg (tozsamos¢ i wizerunek marki), tzw. inne akty-
wa zwigzane z marka, jak np. patenty, zarejestrowane znaki towa-
rowe oraz powigzania w systemie dystrybucji. Przedsiebiorstwa
operujgce na rynku produktami markowymi uzyskujg natomiast
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i jego promocje, zwtaszcza poprzez:

e poszerzenie wiedzy z zakresu budowy produktu w turystyce
wiejskiej,

e podnoszenie jakoSci Swiadczonych ustug z zakresu agroturysty-
Ki i turystyki na obszarach wiejskich,

® zrozumienie zaleznosci pomiedzy poziomem jakosci Swiadczo-
nych ustug a promocja obszaru,

e doskonalenie umiejetnosci wspdtpracy w ramach partnerstwa
w zakresie promowania turystyki wiejskiej jako produktu mar-
kowego w powigzaniu z promocjg obszaru.

Warsztaty stworzyty warunki do wymiany doSwiadczen i wptynety
na ksztattowanie skutecznego i efektywnego wspoétdziatania roz-
nych podmiotéw w zakresie rozwoju turystyki wiejskiej na obsza-
rze dziatania LGD. Stanowity réwniez inspiracje do dalszej pracy
stuzacej rozwijaniu i doskonaleniu markowego produktu turystyki
wiejskiej lub wykreowaniu nowego markowego produktu turystyki
wiejskiej, ktéry LGD uzna za wazny w promocji obszaru i ksztatto-
waniu wizerunku tego obszaru.

nastepujace korzysci: wiekszg efektywnos¢ i skuteczno$¢ dziatan
marketingowych, lojalnos¢ nabywcéw wobec marki, korzystniej-
szg relacje cena-zysk, rozszerzanie marki, aktywizacje posredni-
kow, przewage konkurencyjna.

Przez pojecie marki turystycznej nalezy rozumieé kompleksowy
produkt turystyczny, ktory jest tatwo identyfikowalny dla poten-
cjalnych turystow i wyrézniajacy sie z oferty rynkowej obszaréw
konkurencyjnych, reprezentujgcy stale wysoki poziom jakoSci.
Jest on tworzony przy zaangazowaniu przedstawicieli jednostek
samorzgdowych, organizacji turystycznych i branzy turystycznej,
wspomagany w znacznym zakresie dziataniami marketingowymi,
zaspokajajacy jednoczesSnie potrzeby turystyczne i ksztattujgcy
satysfakcje turystow.

W zaleznoSci od zasiegu oddziatywania mozna wyr6zni¢ marki
turystyczne krajowe i funkcjonujace na miedzynarodowym rynku
turystycznym, przy czym im wiekszy zakres oddziatywania rynko-
wego, tym wyzsza potencjalnie pozycja i sita rynkowa konkretne-
go produktu markowego. Stad tez tylko w ograniczonym zakresie
racjonalne jest ksztattowanie marek w ujeciu regionalnym, a tym
bardziej lokalnym.

Kluczowym problemem, ktéry decyduje o mozliwosci zaistnienia
marki turystycznej jest ciagte doskonalenie jakoSci. Wigze sie to
z konieczno$cig dostosowywania koncepcji produktu turystyczne-
go do potrzeb turystow. Poziom jakoSci w aspekcie postepujgcej
dywersyfikacji potrzeb ludzkich jest traktowany - zaréwno przez
konsumentéw, jak i producentéw - jako jeden z najwazniejszych
efektow wszelkiego rodzaju dziatalnosci, zwtaszcza ustugowej.

Istnieje Scista zalezno$é pomiedzy budowaniem marki turystki
wiejskiej a potencjatem obszaru w rozumieniu podejscia Leader.
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W podejsciu Leader potencjat obszaru sktada sie z trzech podsta-
wowych sekwencji:

Po pierwsze, najwazniejsi sg ludzie, mieszkancy obszaru, wraz
z ich wiedza, doswiadczeniem, umiejetnoSciami, ale takze aspira-
cjami, oczekiwaniami i marzeniami - czyli ludzie w ich petnym
wymiarze i zdolnoscig do twoérczego dziatania.

Po drugie rownie wazne to wszystko to co ludzko$é wytworzyta lub
zmienita w kontekscie historycznym. Czyli wytworzone dobra ma-
terialne, ale takze tradycja, obyczajowosé i obrzedowos$¢é. Historia,
technika i technologia, informacja i wiedza. Caty dorobek, ktory
mozliwy jest do zidentyfikowania na danym obszarze.

Po trzecie takze istotne jest to, co cztowiek zastat na Ziemi zanim
sie pojawit. Czyli wszelkie dobra naturalne. Bogactwa naturalne,
przyrodnicze, klimat i krajobraz. Potgczenie tych sekwencji pozwa-
la na wyobrazenie potencjatu ogdlnego obszaru objetego realiza-
cja lokalnej strategii rozwoju.

Rozpatrywanie tak szczegdtowego problemu, jakim jest budowa-
nie marki turystyki wiejskiej w kontekscie potencjatu obszaru
moze powodowaé pewien ktopot dla LGD jako nowo utworzonych
podmiotéw, ktére jeszcze nie ustabilizowaty swojej struktury for-
malnej i nieformalnej, nie wypracowaty systeméw komunikacji
wewnetrznej z zewnetrzng.

Z drugiej strony, to wiasnie jest dogodny moment, aby w proces
osadzania LGD w lokalnych $rodowiskach skierowaé ich zaintere-
sowanie na produkt markowy turystyki wiejskiej i jego wtaczenie
w budowanie marki partnerstwa.

To czym moze ,zadysponowac¢” LGD w budowaniu marki turystyki
wiejskiej to przede wszystkim potencjat obszaru z jego szczeg6l-
nymi sktadnikami, jakimi sa jego walory.

Walor to jest to, co wyrdznia co$ z ogbtu, nas na tle innych, nasz
obszar na tle regionu, kraju, nasze dziatanie na tle innych -
w takim samym zakresie lub obszarze tematycznym. Walor posia-
da zawsze wartos¢ dodatnia, czyli jest to co$ pozytywnego, warto-
Sciowego, godnego uwagi. Walor zidentyfikowany i uzyty wzboga-
ca nas, nasz wizerunek, nasze dziatanie, nasze Srodowisko, nasz
obszar naszg propozycje - oferte. Walory to Zrodto, z ktdrego
mozemy czerpa¢ inspiracje do wzbogacania naszej oferty tury-
stycznej, czy tez budowaé marke.

W zaistnieniu turystyki wiejskiej decydujgce znaczenie majg czyn-
niki (walory) przyrodnicze - naturalne, czyli krajobrazy, klimat,
fauna, flora itp. Drugg zasadnicza grupa czynnikoéw (waloréw) sa
atrakcje wytworzone przez cztowieka: historyczne, kulturowe,
spoteczne i artystyczne.

Jednak sam fakt istnienia ,w zasiegu reki” potencjalnych atrakgji
(waloréw), nie oznacza umiejetnosci ich wykorzystania zaréwno
przez organizatoréw turystyki wiejskiej, jak i przebywajgcych na
ich terenie turystow.

Obszar, w podejsciu Leader oznacza co$ wiecej niz tylko teryto-
rium gmin objetych partnerstwem. Obszar to przestrzen wraz ze
wszystkimi zasobami, ujawnionymi i ukrytymi walorami, catym
potencjatem do ktérego odwotuje sie LSR.
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Nasz obszar to jak nasz dom:

e Ma swojg przesztosé i przysztose,

e Ma swojg tradycje i perspektywe nowoczesnosci,

e Daje poczucie bezpieczenstwa ale skrywa zagrozenia,

e Ma swojg site ale i stabosci,

e Jest bogaty ale moze by¢ ubogi, itd.

Czyli jest réznorodny i w tym tkwi jego urok - ale tez i potencjat!

Dodawanie wartosci, znaczenia do czegos$ co juz istnieje lub tez
zmienianie czegos$ co juz istnieje przez zwiekszanie, poszerzanie
lub doskonalenie jest wzbogacaniem, a przez wzbogacanie pro-
duktu turystyki wiejskiej mozemy budowacé jego marke. W intere-
sujgcej nas sprawie bedzie to dodawanie do oferty turystycznej
dodatkowych elementéw, ktére wplyna na zwiekszenie jej atrak-
cyjnosci, czyli zwiekszg szanse na sprzedaz zaoferowanego pro-
duktu.

Kazdy produkt podlega procesowi zmian, produkt turystyki wiej-
skiej-agroturystyki réwniez powinien mie¢ swojg dynamike, aby
mozna graé nasza ofertg na rynku!

Wykorzystanie waloréw obszaru do budowania marki zaczg¢ nale-
zy od zrozumienia istoty procesu jakim jest wykorzystanie, czyli
uzycie czego$, przedmiotu, produktu, wiedzy, informacji w celu
stuzgcym do osiggniecia korzysci. Mozna wykorzystaé, uzyé, za-
stosowaé co$ do realizacji zaplanowanych dziatan stuzgcych osig-
ganiu celéw osobistych lub spotecznych. Wykorzystaé do tworze-
nia rozwijania, budowania lub przeciwnie wstrzymania, zniszcze-
nia.

Zatem: mozna wykorzystaé walory kulturowe, przyrodnicze i histo-
ryczne dla rozwoju lokalnego Srodowiska, regionu itd. Wykorzysta-
nie waloréw do wzbogacenia oferty to najwazniejszy z proceséw
rozwoju obszaréw wiejskich poprzez rozwdj turystyki wiejskiej-
agroturystyki.

Wykorzystanie jest procesem sktadajacym sie z czterech podsta-
wowych etapow:

e Rozpoznanie - czyli identyfikacja waloréw zawartych w poten-
cjale obszaru,

e Wybo6r - czyli analiza wszystkich zidentyfikowanych waloréw
i wybér tych najbardziej adekwatnych na danym etapie zmiany,
do zastosowania, wtgczenia do produktu,

e Projektowanie - czyli okreSlanie, na nowo ksztattu produktu
z uwzglednieniem wybranych waloréw,

e Wprowadzanie - czyli nowy produkt zostaje ujawniony i jest
podany w postaci nowej oferty na rynek ustug turystycznych.

Przygotowujac produkt turystyki wiejskiej-agroturystyki powinni-

Smy okreslié, dla jakich grup klientéw jest on przeznaczony. Na-

wet w turystyce wiejskiej, ktéra w Polsce (w nowoczesnej postaci)

rozwija sie najwyzej od kilkunastu lat, wyksztatcity sie juz segmen-
ty rynkowe.
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Samo pojecie segmentu rynku dotyczy réznych grup potencjal-
nych turystéw, wyréznianych na podstawie réznych kryteriéw:

e demograficznych (wiek, ptec),
e spotecznych (wyksztatcenie, pochodzenie, miejsce zamieszka-
nia, narodowos$¢, zainteresowania),

e ekonomicznych (dochéd, zawdd).

Jacy klienci korzystajg najczesSciej z urlopu na wsi?

Najbardziej zainteresowani tg forma wakacji sa rodzice z dzie¢mi
do 12 lat, nastepnie osoby w wieku emerytalnym oraz ci, ktorych
nie sta¢ na drugi lub trzeci wyjazd urlopowy w roku. Wybierajg oni
nie tylko wiasny kraj, ale takze kraje oScienne w odlegtoSci daja-
cej sie pokonaé w ciggu jednego dnia jazdy samochodem.

Gtéwne czynniki decydujace o wyjezdzie turystycznym na wie$ sa
nastepujgce:

® nizsze ceny w stosunku do innych ofert turystycznych,
e dobre warunki do wypoczynku rodzinnego z matymi dzie¢mi,
e dobre warunki do wypoczynku oséb starszych,

e mozliwosé kontaktu z przyroda,

TURYSTYKA MOZE BYC SZANSA DLA LGD

Tyle nauka. Nam potrzebna jest refleksja na temat szans zdyna-
mizowania proceséw rozwojowych na obszarach wiejskich, w tym
poprzez rozwdj turystyki wiejskiej, dzieki zbudowaniu catego sys-
temu instytucjonalnego w ramach podejscia Leader.

Niektére srodowiska naukowe twierdzg, ze potrzebne sa nowe instytu-
cje kreujace produkty Srodowiskowe, promujgce te produkty,
a nawet przejmujgce w ograniczonym zakresie zarzadzanie
tymi produktami!

Sugeruje sie potrzebe tworzenia instytucji ktére fachowo mogtyby
odgrywac role swoistego lokalnego biura podrozy - touroperatora
dla okreSlonych obszaréw wiejskich. W gestii takiej jednostki
pozostawatyby zarowno posrednictwo w rezerwacji obiektow noc-
legowych czy kwater agroturystycznych, jak i dziatania promocyj-
ne oraz identyfikacja, ocena i dobér atrakcji wzbogacajacych
oferty turystyki wiejskiej. Oferta ta bowiem w obecnej formie jest
bardzo fragmentaryczna, obejmuje wiele stosunkowo matych
obiektéw, Swiadczacych ograniczony zakres ustug podstawowych.

Poszerzenie produktu turystycznego do postaci pakietu zawieraja-
cego zakwaterowanie, wyzywienie plus program konkretnych ofert
zagospodarowania wolnego czasu (wtgczajac w to atrakcje i inte-
resujgce obiekty w promieniu okoto 50 km) mogtoby spetni¢ ocze-
kiwania i potrzeby znacznej czesci potencjalnych turystow. Wiasnie
te omawiane powyzej oczekiwania srodowisk naukowych, spetnié
moga lokalne grupy dziatania.

PROW 2007-2013 tworzy dobre warunki wyjsciowe aby mozliwe
do zrealizowania staly sie cele, ktére zapisane sg w LSR, a zara-
zem aspiracje LGD to wykreowania wtasnego wizerunku w opar-
ciu o produkt markowy turystyki wiejskiej.
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e blizsza lokalizacja w stosunku do innych destynacji turystycz-
nych (wazne ze wzgledu na koszty i ucigzliwosci dalekich po-
drézy),

e wysokie poczucie bezpieczenstwa.

Szansg dla wszystkich uczestnikéw lokalnego rynku turystyczne-
go jest wspdlne, ale fachowe przygotowanie petnego pakietu
turystycznego, w tym dodatkowych ustug i atrakcji
z pomoca odpowiednich jednostek terenowych. Zwtaszcza na
obszarach wiejskich niska jest orientacja, a moze raczej niska
jest umiejetnosé identyfikowania potencjalnych atrakcji, zwlasz-
cza elementow folkloru, kultury ludowej, rekodzielnictwa, obycza-
jow i obrzedow, ktére moga stanowi¢ magnes przyciagajacy tury-
stow, szczegdlnie, ze te elementy wiejskiego zycia moga by¢ dla
nich tak samo egzotyczne jak zamorskie podréze.

Niedostrzeganie tych waloréw i ewentualnego znaczenia tury-
stycznego przeliczalnego na ztotdéwki, wynika, przynajmniej cze-
Sciowo, z dazenia mieszkancow obszarow wiejskich do
Lurbanizacji” ich warunkow i stylu zycia.

Podnoszenie wartosSci lokalnych produktéw, zwiaszcza przez uta-
twienie matym jednostkom produkcyjnym dostepu do rynkéw
dzieki wspolnym dziataniom, a takze waloryzacja lokalnych zaso-
béw przyrodniczych i kulturowych to rowniez zadania jakie moze
podejmowac LGD.

Realizacja LSR, zgodnie z zasadami podejScia Leader i dyrektywa
PROW, powinna tworzy¢ warunki do ksztattowania sie, jako jedne-
g0 z gtéwnych nurtéw, rozwoju obszaréw w kierunku atrakcyjnosci
turystycznej.

W rozwoju turystyki, na obszarze, mozna upatrywaé¢ szans na
budowanie przysztosci lokalnych grup dziatania. Turystyka daje
duzo mozliwosci do tworzenia réznorodnych przedsiewzie¢ o cha-
rakterze komercyjnym, ktére LGD moze kreowaé, byé ich wtasci-
cielem lub wspotwiascicielem, zatem tworzyé warunki pod trwa-
tos¢ catej instytucji.

Leszek LeSnak
CDR O/Krakow
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oD 1 DO LGD,
CZYLI TO CZYM LGD CHCIALYBY SIE PODZIELIC Z INNYMI LGD

BUDOWANIE MARKI W TURYSTYCE WIEJSKIE)J
TURYSTYKA WIEJSKA W LGD DUNAJEC - BIALA

Lokalna Grupa Dziatania Dunajec - Biata, jako jeden z gtéw-
nych celéw swojej lokalnej strategii rozwoju przyjeta ,,Rozwoj
turystyki bazujgcej na walorach przyrodniczych i kulturowych
regionu”. Do realizacji tego celu, grupka entuzjastéw zabra-
ta sie z niezwykta energig i zapatem. Rozpoczeli od aktuali-
zacji swojej wiedzy. Wzieli udziat w szkoleniu organizowa-
nym przez CDR O/Krakéw, na temat ,Budowanie marki
w turystyce wiejskiej” oraz ,Marketing produktu turystyki
wiejskiej”. Byta to gratka nie lada, poniewaz koszty szkole-
nia finansowato MRIRW. Trudno moze w to uwierzyé, ale
podczas warsztatow przedstawiciele LGD Dunajec - Biata
przygotowali szeS¢ pakietdéw sieciowych produktéw turystyki
wiejskiej. Zbudowali je w oparciu o zasoby swojego obszaru.
Trzeba przyznaé, ze obszar dziatania LGD Dunajec - Biata

TURYSTYKA KULTUROWA
WIZYTA STUDYJNA LEADERA

Zacznijmy od wskazania na Pszczelin, potozony pomiedzy
Podkowa Lesna, Brwinowem a Otrebusami. W dawnej Szko-
le Rolniczej, jednej z pierwszych w Krolestwie Polskim (rok
zatozenia 1900), miesci sie obecnie Centralny Osrodek
Doradztwa Rolniczego.

W nim w dniach
26-28 czerwca br.
zorganizowano
trzydniowe szkole-
nie dla przedsta- [
wicieli  lokalnych | :
grup  dziatania,
dziataczy LEADE-
RA na temat pro-
mocji  turystyki
kulturowej - ,Budowa marki w turystyce wiejskiej”. Uczestni-
czyto okoto 30 o0sb6b z réznych stron kraju, w tym réwniez
gospodarze i wspbtorganizatorzy spotkania z naszej Lokal-
nej Grupy Dziatania ,Zielone Sasiedztwo” z jej prezesem,
panig Anng Lukasiewicz.

Lokalne Grupy Dziatania sa organizacja typu sieciowego,
czyli powiazanego w system ogélnopolski wspierania ruchu
na rzecz rozwoju gmin wiejskich i matych miast. Kazda
z nich ma swag autonomie, osobowos$¢ prawng i wtasng stra-
tegie dziatania. Na obecny zjazd studyjno-szkoleniowy, po-

jest niezwykly. Zamieszkujg go energiczni, pracowici, petni
wyobrazni ludzie, jest tam wyjatkowo urzekajacy krajobraz,
niezwykta przyroda i ogromne dziedzictwo historyczne i kul-
turowe.

Nastepnie LGD Dunajec - Biata swoje produkty turystyczne
zaprezentowata na Miedzynarodowej Konferencji , Turystyka
wiejska na drodze do komercjalizacji”, ktéra odbyta sie
w kwietniu br. w Kielcach w ramach Il Miedzynarodowych
Targow Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRAVEL.
W chwili obecnej do nabycia jest 6 pierwszych pakietow.

Wiecej informacji na stronie LGD:
http;//www.dunajecbiala.pl/

Swiegcony turystyce kulturowej, przybyli delegaci z Braniewa,
Szczutowa, Brodnicy, tzw. ,Wielkiego +tuku Warty”,
»Zielonego Mostu Narwi” (Ciechanowiec), ,Tygla Doliny Bu-
gu”, gmin mazurskich z okolic Olsztyna, z Sierpca, gmin
nadmorskich z okolic Gdanska - ,Trzy krajobrazy”, gmin
z sasiedztwa Krakowa, Czestochowy... Ponadto z najbliz-
szych okolic Zachodniego Mazowsza - Pruszkowa, Raszyna,
Nadarzyna, Brwinowa i Podkowy Lesnej. A wiec rozrzut na
mapie byt spory. Wida¢ z niego, jak rozlegly jest zasieg LE-
ADERA. W rzeczywistosci lokalne, miedzygminne grupy dzia-
fania pokrywaja juz obecnie niemal catg powierzchnie kraju.

Temat wizyty studyjnej sprowadzit uczestnikow szkolenia do
Brwinowa i Podkowy LeSnej nie przypadkiem. Tu bowiem
koncentruje sie mate zagtebie kulturalne . Jest ono interesu-
jace dla organizatoréw turystyki z innych czesci Polski.
JesteSmy terenem duzego zageszczenia instytucji i wyda-
rzen artystycznych, edukacyjnych, rozrywkowych, integracyj-
nych itp. Turystyka w matej skali, w przeciwienstwie do tzw.
Lprzemystow turystycznych”, czyli turystyki masowej, sko-
mercjalizowanej, jest przedmiotem naszej lokalnej strategii.
Totez po wizytacji Muzeum Motoryzacji i Techniki w Otrebu-
sach, po odwiedzeniu Zespotu ,Mazowsza” i Matecznika
w Karolinie - grupa uczestnikow zatrzymata sie na dtuzsze
posiedzenie w Podkowinskim Centrum Kultury i Inicjatyw
Obywatelskich , w Patacyku- Kasynie.
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Tutaj gospodarzem byta pani Alina Witkowska, dyrektor Cen-
trum. A posiedzeniu przewodniczyta prezes LGD Zielone Sa-
siedztwo - pani Anna tukasiewicz. Samorzad lokalny repre-
zentowali; pan Burmistrz Andrzej Guzik, ktoéry scharakteryzowat
dosSwiadczenia wspétpracy tréjsektorowej oraz pani Adriana
Skajewska, w zastepstwie pana Burmistrza Andrzeja KoSciel-
nego, ktéra omoéwita role planowania strategicznego. Srodowi-
sko lokalnych podkowinskich organizacji pozarzgdowych scha-
rakteryzowali pani Ewa Domaradzka i prof. Andrzej Tyszka ze
Zwigzku Podkowian. Perspektywy rozwoju turystyki kulturowe;j
w naszym lokalnym Srodowisku zreferowaty panie Barbara
Potkanska (LGD) i Karolina Likhtarowich z nowej Agencji Tury-
stycznej, skupiajac sie na identyfikacji produktu turystycznego.

Specyfike tej formy ruchu turystycznego stanowi jego nieinwa-
zyjny charakter wobec Srodowiska mieszkalnego i przyrodni-
czego. Mate grupy, wycieczki rodzinne, towarzyskie, tzw. tury-
styka weekendowa lub pobytowa na krétkie okresy plus aktyw-
ny, zaangazowany rodzaj uczestnictwa - to sg cechy naszego
preferowanego modelu dziatalnoSci turystycznej. JesteSmy
niezle przygotowani do takiej dziatalnosci, nieco gorzej do tury-
styki rekreacyjnej, wedrownej. Najwazniejsza sprawa z punktu
widzenia promocji okazuje sie marka ,produktu turystyczne-

Str. 11

go”, ,produktu kulturalnego”. Sygnalizuje ja juz obecnie orygi-
nalna nazwa - PODWARSZAWSKIE TROJMIASTO OGRODOW
Milanéwek - Brwinéw - Podkowa Lesna. Sciaga ona uwage
potencjalnej publicznosci i mediow. Uwage te absorbuja takie
wydarzenia, jak Festiwale muzyczne, Festiwal Otwarte Ogrody,
Europejskie Dni Dziedzictwa, Autosacrum iinne.

Po obiedzie w Restauracji ,Esencja”, grupa uczestnikow wizyty
studyjnej udata sie do Muzeum w Stawisku, a nastepnie do
pracowni malarstwa na jedwabiu pani Barbary Matuszewskiej
Berg i do kawiarni ,U Artystek” w Milanowku.

Zakonczenie nastapito wieczorem, w ogrodzie i pracowni witra-
zowej panstwa Piotra i Anny tukasiewiczow w Podkowie Le-
Snej. Tam witasnie mieSci sie, wzorcowy dla naszego modelu
turystyki, obiekt kulturalny. Do jego dorobku i doSwiadczenia
naleza warsztaty twoércze grup krajowych i zagranicznych
w réznych dziedzinach sztuk plastycznych. Tak wiec zostata
spointowana wizyta robocza i studialna LEADERA w Podwar-
szawskim TréjmieScie Ogrodow.

Opracowat: Andrzej Tyszka
Podkowa Lesna, czerwiec 2010 r.

SZKOLENIE Z PODSTAW DZIENNIKARSTWA

W dniach 24-27 sierpnia 2010 w CDR Oddziat Krakéw odbedzie sie szkolenie dla przedstawicieli Lokalnych Grup Dziatania
z zakresu: podstawy dziennikarstwa oraz koncepcja praktyk w redakcjach czasopism wydawanych przez Wojewddzkie Osrod-

ki Doradztwa Rolniczego

Celem szkolenia jest zapoznanie uczestnikow w podstawo-
wa wiedze z zakresu prostych form dziennikarstwa interne-
towego, miedzy innymi na potrzeby redagowania stron inter-
netowych Lokalnej Grupy Dziatania, a takze wyposazenie
uczestnikbw w umiejetnoSci niezbedne do prowadzenia
rzecznictwa lokalnej grupy dziatania i wspoétpracy z mediami.

Szkolenie bedzie przeprowadzone przez Centrum Doradztwa
Rolniczego w Brwinowie Oddziat w Krakowie w oparciu
0 baze szkoleniowg CDR i we wspotpracy z Osrodkiem Kra-
kowskim TVP i rozgto$nig Polskiego Radia Krakow.

Wyktady i zajecia warsztatowe poprowadzag dziennikarze TVP
i PR, uczeni z Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz praktycy
specjalizujacy sie w pracach redakcyjnych mediow elektro-
nicznych (w tym media internetowe), a takze specjalisci
z CDR.

Szkolenie zaplanowane zostato dla 40 uczestnikow. Oferta
zgtoszenia przedstawiciela LGD do udziatu w szkoleniu jest
skierowana do wszystkich LGD.

Jednym z kryteriow zakwalifikowania do udziatu w szkoleniu
bedzie opracowanie autorskiego artykutu prasowego (inny
rodzaj techniki - nagranie dzwiekowe, wideo, foto) oraz
wypetnienie ankiety ewaluacyjnej strony internetowej LGD
delegujacego.

Na zakonczenie szkolenia zaplanowano test sprawdzajgcy
uzyskang wiedze i nabyte umiejetnosci. Wszyscy uczestnicy
otrzymajg zaSwiadczenie o uczestnictwie w szkoleniu,
a uczestnicy, ktoérzy uzyskajg 60% mozliwych do uzyskania
w tescie punktéw - zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia.

szczegbty dostepne na stronie:
www.cdr.gov.pl/krakow/
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TEMATYCZNE WORTALE EDUKACYJNE CDR O/KRAKOW

Wsparcie rozwoju turystyki wiejskiej, promocja produktéw regionalnych oraz problematyka Leader sg zadaniami statutowymi

Oddziatu w Krakowie zapisanymi w regulaminie Centrum Doradztwa Rolniczego. Zadania z powyzszego zakresu realizowane sg

miedzy innymi poprzez wortale edukacyjne, ktére powstaty w odpowiedzi na potrzeby i zainteresowanie ww. tematyka wsrod sze-

rokiego grona klientow. Adresatami wortali sg gléwnie doradcy jednostek doradztwa rolniczego, ale rowniez nauczyciele szkot
rolniczych, rolnicy, przedstawiciele LGD i samorzadu, przedsiebiorcy prywatni, studenci i inni.

W ramach wortali funkcjonuje sonda umozliwiajaca rozpoznanie rodzaju odbiorcow, a okresowo badane sg ich oczekiwania

w odniesieniu do zakresu merytorycznego i funkcjonalnego.

Kontakt z klientami wortali tematycznych odbywa sie poprzez fora dyskusyjne oraz okresowo organizowane czaty.

Wortale cieszg sie duzym zainteresowaniem odbiorcéw, o czym Swiadczy wysoka liczba wejS¢ na strony osiagajgca rocznie okoto

60 tysiecy.

Agroturystyka.edu.pl - wortal porzad-
kuje zagadnienia turystyki wiejskiej
w aspektach definicyjnym, prawnym
i organizacyjnym. Na dwéch poziomach
dostepnosci funkcjonuje czytelnia, za-
wierajgca wszystkie dotychczasowe
publikacje Centrum Doradztwa Rolni-
czego w zakresie turystyki wiejskiej od
1993 roku. Na poziomie ogblnie dostep-
nym mozna zapoznaé sie z tytutami
i spisami tresci wydawnictw, natomiast
na poziomie intranetowym - dostepnym
po zalogowaniu widoczne sg petne tek-
sty wydawnictw.

Dla szerokiego grona klientéw prezento-
wane sg stale aktualizowane bazy adre-
sowe do stowarzyszen agroturystycz-
nych oraz osrodkéw doradztwa rolnicze-
go w catym kraju.

grofurysiyka.edopl

agroturystyka.edu.pl

Leaderatorium.pl - platforma powsta-
fa w 2005 r. poczatkowo tylko jako na-
rzedzie do realizacji szkolen on-line z
zakresu Programu LEADER+. Szybko
jednak zaczeta stawac sie zrodtem szer-
szej informacji dot. Leader’a nie tylko
dla doradcow, ale takze dla przedstawi-
cieli LGD, nauczycieli szkét rolniczych
czy przedstawicieli samorzadu. Strona
zostata podzielona na czes¢ ogdlnodo-
stepng oraz czesé dostepng dla zareje-
strowanych uzytkownikéw (doradcy,
nauczyciele zainteresowani problematy-
kg Leader, osoby konczace kursy
e-lerningowe organizowane przez CDR

0/Krakow).

leaderatorium.pl

CENTRUM DORADZTWA

ROLNICZEGO ODDZIAL
W KRAKOWIE

o

ul. Meiselsa 1
31-063 Krakow
Tel.: 12 424 05 00
Faks: 12 424 05 05

E-mail: krakow@cdr.gov.pl

http://www.cdr.gov.pl/krakow/

Produktyregiolnalne.edu.pl - celem
wortalu jest stworzenie obszaru promo-
cji i informacji na temat produktéw tra-
dycyjnych, lokalnych i regionalnych oraz
wymiany wiedzy i doSwiadczen zwigza-
nych z tymi zagadnieniami.

Gtéwnym elementem wortalu sg aktual-
nosci, gdzie na biezaco ukazujg sie
informujgce o0 najnowszych wydarze-
niach ze Swiata produktéw regionalnych
i tradycyjnych. Wortal charakteryzuje
systemy jakosci zywnosci dla produktow
wysokojakoSciowych oraz przedstawia
akty prawne regulujgce funkcjonowanie
produktéw regionalnych i tradycyjnych
na rynku krajowym i unijnym. Udostep-
niona zostata czytelnia zawierajgca
tematyczne artykuty publikacji CDR O/
Krakéw oraz zaktadka ,projekty” obej-
mujgca relacje z wdrazanych przez CDR
O/Krakéw projektéow zwigzanych
z ww. tematykag wraz z galeria.

produktyregional-




